L ettori: 907.000
Diffusione: 267.228

e Uk

09-MAR-2014

Dir. Resp.: Roberto Napoletano

dapag. 17

INTERVISTA |

U data
(] stampa

Monitoraggio Media

Sangalli (Confcommercio): «Fisco asfissiante»
«Lapressione fiscale stadiventando asfissiante, il governo deve abbas-
sare conurgenza [rap e Irpef per favorire laripresa». Lo dice al Sole 24

Ore il presidente della Confcommercio, Carlo Sangalli.
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«Asfissiante la pressione fiscale»

Appello al governo: agisca subito su Irpef e Irap per risvegliare 'economia

Carlo Sangalli. Confcommercio

LO SCENARIO

«Il mercato interno?
Potrebbe non ripartire
nel 2014, percio urgono
le riforme el rilancio»

L’APPRENDISTATO

«E strategico nel terziario
I'inserimento dei giovani:
piu semplificazione
favorira le assunzioni»

Vincenzo Chierchia
ROMA
mm Gliultimi dati nonlasciano
spazio al facile ottimismo: nuo-
vo calo dei consumi agennaio -
sottolineano i dati periodici
dell’indicatore dei consumi
Confcommercio - pari all’1,6%
subase annuae allo 0,3% rispet-
to a dicembre, evidenziando
con chiarezza tutte le difficolta
dell’economia italiana, dopo
due anni direcessione.

Carlo Sangalli, presidente di

o
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Confcommercio, resta cauto.
Lasvoltaelontanainmancanza
di interventi radicali, su cui si
sviluppera il confronto nel tra-
dizionale seminario di Cernob-
bio in programma dal 21 al 22
marzo in collaborazione con lo
Studio Ambrosetti.

«Le nostre previsioni per il
2014 - dice Sangalli-vedonoan-
cora consumiin recessione con
un-0,2%e Pilin crescitadiappe-
na lo 0,3%. E purtroppo - ag-
giunge - il nuovo segno meno
per i consumi a gennaio, rileva-
to dal nostro indicatore, non ci
fa sperare nulla di buono per
Panno in corso che rischia di
mancare ancora una volta 'ap-
puntamento con la ripartenza
del mercato interno. Insomma,
eevidente cheil 2014 non corre-
ra sui binari dell’alta velocita e
Si preannuncia come un anno
di sostanziale transizione. Per
questo, chiediamo che si avvii-
no con urgenza quelle riforme
equeiprovvedimentiindispen-
sabili per il rilancio del Paese».

Come dire: se non ripartono
iconsumi, einutile parlare diri-
presadel Paese. Le famiglie sof-
frono, le imprese pure. Ma qua-
lisonole priorita per Confcom-
mercio? In cima c’¢ indubbia-
mente la «riduzione di una
pressione fiscaleil cuilivellore-
cord e incompatibile con qualsi-
asi concreta prospettiva di ri-
presa. Per noi - sottolinea a
chiare lettere Sangalli - diven-
ta fondamentale mettere mano
alla struttura dell’Irpef, e
dell'Trap, riducendo le aliquote
d’imposta per i lavoratori e le
imprese. Su questo fronte oc-
corre, decisamente, cambiare
rotta perché e diventata una
scelta obbligatax. Per il leader
di Confcommercio lamossa da
fare in tempi rapidi riguarda
quindi la pressione fiscale, ma
come articolarla? «Bisogna ri-
durre di un punto percentuale
le aliquote dei primi due sca-
glioni di reddito dell'Trpef, por-
tandole, rispettivamente, dal
23% al 22% (per i redditi fino a
1smila euro), e dal 27% al 26%

(per i redditi fino a 28mila eu-
ro)». Resta pero il nodo della
copertura. «Tale misura-spie-
gaSangalli - determinerebbe, a
regime,una perdita di gettito di
circa 6 miliardi di euro. Baste-
rebbe, quindi, destinare a co-
perturadi questo intervento po-
co pittdella meta delle maggio-
rientrate incassate annualmen-
te dall’Erario derivanti dal con-
trasto all’evasione fiscales.

La delega fiscale costituisce
una importante opportunita:
«Sicuramente, damaggiore cer-
tezza, semplifica e migliora i
rapportifisco-contribuenti-as-
serisce il presidente di Con-
fcommercio -, ma non incide,
direttamente, sulla struttura
delle imposte suiredditi,e miri-
ferisco, in particolare, all'Trpef
ed all'Tres, e quindi, sul prelievo
acarico dei contribuenti».

1l nodo resta quindi quello
delle risorse da destinare al ri-
lancio della domanda. «Siamo
stanchi e annoiati di leggere sui
giornali - sbotta sangalli - co-
me si puo tagliare la spesa pub-
blica.Se évero che cento miliar-
di sono ritenuti quelli sui quali
sipuousareil bisturi, allora tro-
viamone almeno 20 per fare su-
bito I'operazione di riduzione
del cuneo e delle aliquote Ir-
pef». Abbassamento dellapres-
sione fiscale e ripresa sono
strettamente collegati nella ri-
cettadi Confcommercio.

Rimane tuttavia da affronta-
re l'altro nodo cruciale, quello
dellavoro. «E certamente posi-
tivo e un bene che il lavoro sia
trale priorita del Governo - os-
serva Carlo Sangalli -, ma l'ipo-
tesi contenuta nel Jobs Act che
ilmercato dellavoro possaesse-
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re regolato esclusivamente con
un contratto standard ci preoc-
cupa qualora dovesse tradursi
in un ennesimo intervento per
penalizzare la flessibilitd in en-
trata, soprattutto per i contratti
atermine».

1l punto, per Confcommer-
cio, € un altro. «Il mercato del
lavoro soffre di costi troppo alti
perleimprese e di poca flessibi-
lita per sostenere nuova occu-
pazione - rilancia Sangalli -.
L’occupazione pud crescere
construmenti comel’apprendi-
stato, uno straordinario canale
per linserimento dei giovani
nel mercato del lavoro tanto
che, nonostante la crisi, ogni
mese nel terziario di mercato
vengono confermati 3mila ap-
prendisti. Questo strumento
rappresenta, quindi, una delle
leve sucuiGoverno e Parlamen-
to devono puntare, semplifican-
dolo ulteriormente e, natural-
mente, evitando di appesantir-
lodi ulteriori costi e oneri». Re-
sta quindi centrale il tema della
flessibilita dellavoro: «Per crea-
re occupazione - aggiunge San-
galli—serve anche una pluralita
di strumenti per consentire alle
imprese di cogliere tuttele pos-
sibilita di assunzione, senza pe-
nalizzare i contratti flessibili e
soprattutto avviare interventi
perlariduzione del costodel la-
voro e per una semplificazione
vera della gestione dei rapporti
dilavoro. Vainoltre finalmente
affrontata la riforma dei servizi
pubbliciallavoro,conunridise-
gno delle politiche per il lavoro
con una seria spending review
suicentri per 'impiego per ren-
derli pil efficaci nell’orienta-
mento al lavoro e nel sostegno
all’occupazione.

Infine il metodo del confron-
to diventa un fattore chiave per
affrontare una situazione di
emergenza. «Nessuno vuole te-
nere in piedi inutili rituali della
concertazione - conclude
Calro Sangalli -, ma il dialogo
conle partisocialinon puo veni-
re meno anche perché questo,
soprattutto in momenti dram-
matici come lattuale, aiuta il
Governo a comprendere le ra-
gioni delle imprese, a prendere
le decisioni giuste e rafforza la
coesione sociale».
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Il polso

La gelata sui consumi secondo l'ultimarilevazione dell’Istat

I DATI GREZZI
Variazioni % sul periodo dell'anno precedente
2011 2012
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IL COMMERCIO AL DETTAGLIO

LA GRANDE DISTRIBUZIONE

Dicembre 2013*, var. % (indici in base 2010=100)
Gen - dic 2013/2012

B Dicembre 2013/2012

Esercizi non
specializzati

A prevalenza
alimentare

[permercati

Supermercati

Discount
di alimentari

A prevalenza
non alimentare
Esercizi
specializzati

Grande
distribuzione

Dicembre 2013*, variazioni percentuali (indici in base 2010=100). Prezzi correnti

I Dicembre 2013/2012

Prodotti di profumeria,
cura della persona

098 |
78
108
198
208
208
238 |
208

Mohbili, articoli tessili,
arredamento

é Prodotti farmaceutici

i Utensileria per
I] la casa e ferramenta

Informatica,
telefonia

Altri prodotti
(gioiellerie, orologerie)

Gen - dic 2013/2012

Abbigliamento
e pellicceria

i‘.ﬂ Elettrodomestici,
:] radio, tv e registratori

E Cartoleria, libri,

giornali e riviste

@ Generi casalinghi
durevoli e non durevoli

m Foto-ottica e pellicole,
strumenti musicali

/\ Giochi, giocattoli,
AN sport e campeggio
Calzature, articoli
in cuoio e da viaggio

O\ TOTALE

308
308
368
378
428
478
508
26§

| Nota: * dati provvisori

Fonte: Istat




